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El comercio es uno de los sectores economicos de La Rioja que presentan mayor
dinamismo. La actividad comercial ataiie a todos los ciudadanos, como consumidores que
somos. De ahi que también sea interesante conocer, siquiera someramente, qué normativa
establece las pautas en que esta actividad debe desarrollarse para actuar de forma correcta
y equilibrada. En La Rioja, desde 2005 estd en vigor la Ley de Ordenacion de la actividad
comercial y las actividades feriales, cuyo objetivo es fomentar, ordenar y modernizar la

actividad comercial en nuestra Comunidad.

Con la publicacion de este texto, el Gobierno de La Rioja dio un paso mds en el conjunto de medidas destinadas a
impulsar un sector estratégico en nuestro tejido econémico. Y es que junto a la Ley, en los ultimos arios se ha puesto
en marcha el Plan Estratégico del Comercio y se han propiciado multiples encuentros de todos los sectores sociales
relacionados con esta actividad para, entre todos, continuar defendiendo un modelo equilibrado y con el interés general
de los consumidores como principal objetivo. Asi, el Consejo Riojano de Comercio, constituido a finales de 2006, se
erige como el fundamental drgano consultivo en materia de comercio. Por otra parte, el Plan de Equipamientos
Comerciales establecerd los criterios para lograr un nivel adecuado de equipamiento comercial y su correcta distribucion
territorial, asi como satisfacer las necesidades de los consumidores, protegiendo sus legitimos intereses.

En definitiva, una Ley que a todos interesa y que todos debemos tener presente para ejercer con garantias nuestros
derechos.

Javier Erro Urrutia
Consejero de Agricultura y Desarrollo Econémico






Estimado comerciante:

La Camara de Comercio e Industria de La Rioja siempre ha sido perseverante a la hora
de reivindicar la existencia de una normativa reguladora del desarrollo de la actividad
comercial adecuada a la estructura comercial de la Comunidad Autonoma de La Rioja.

Desde que en 1999, nuestra region asumiera las competencias exclusivas en materia
de Comercio Interior, la Camara ha insistido en el desarrollo de las mismas a través de
una legislacion a la medida de un sector comercial que en nuestro territorio goza de una
potente e indiscutible trascendencia econémica.

Asi, finalmente, en 2005 se aprobaba la Ley 3/2005 de ordenacion de la actividad comercial y las actividades feriales
en la Comunidad Autéonoma de La Rioja. Dicha ley, procura un marco legal adecuado de la actividad comercial,
desarrollando los aspectos fundamentales para el ejercicio de la misma adecudndola en gran medida a nuestra realidad.

No obstante, las normas legales, cuando llegan a nuestras manos pueden resultar dificiles en su consulta. Por ello,
la Camara ha elaborado este documento que pensamos podra contribuir a la resolucion de posibles dudas que se puedan
producir en el desarrollo de la actividad comercial. De ahi que el texto disponga de un ‘indice conceptual’ que facilita
en gran medida la consulta de términos.

El texto que tienes en tus manos es fruto de una intensa labor que se ha desarrollado desde la Camara de Comercio
para facilitarte como empresario comercial un instrumento de conocimiento y trabajo. No obstante te invito a que, ante
cualquier duda, sigas manteniendo una relacion directa y personalizada con el departamento de Desarrollo Regional
del Comercio de vuestra Corporacion.

José Maria Ruiz-Alejos Herrero
Presidente Camara Oficial de Comercio e Industria
de La Rioja
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TITULO 1. DISPOSICIONES GENERALES / E E = =
Objeto y ambito de aplicacion

Objeto de la Ley

Es la regulacion de la actividad comercial y actividades feriales en la Comunidad Auténoma de La Rioja, con la finalidad de fomentar,
ordenar y modernizar la actividad comercial.

fimbito de aplicacion

Estan sometidas a la Ley:

-Las personas fisicas o juridicas que de forma habitual, realicen actividades de mediacion entre produccién y consumo.
-Los artesanos, por la venta de productos realizados en su propio taller.

-Las entidades organizadoras de actividades feriales y manifestaciones organizadas por las mismas.

Estaran excluidas:
-Actividades comerciales que por su objeto o naturaleza, estén reguladas por normativa especifica.

La Ley tiene caracter supletorio, para aquellas actividades comerciales y feriales que estan reguladas por una normativa especifica.

Actividad Comercial
Concepto de actividad La desarrollada por personas fisicas o juridicas, pdblicas o privadas que actlien tanto por cuenta propia como ajena, poniendo a
comercial disposicion de consumidores y usuarios, productos susceptible de trafico comercial.
Actividad comercial Definicion. Ejercicio habitual de adquisicion de productos, para su venta a otros comerciantes mayoristas o minoristas. La venta,
mayorista no debe ir dirigida a consumidores finales.

Prohibicion. No se podran ejercer simultdneamente las actividades mayorista y minorista,
Excepcion. Sélo se podrén ejercer las actividades, (mayorista y minorista), cuando estén debidamente diferenciadas cada una de
las actividades, cumpliendo las normas aplicables a cada modalidad de actividad.

Actividad comercial
minorista

Definicin. Ejercicio profesional con dnimo de lucro, cuya actividad vaya dirigida a adquirir productos para su venta al consumidor
final.

Requisitos. Salvo en casos especiales, |a actividad tendra que ser desarrollada en establecimientos fijos o permanentes, cualquiera
que sea el método de venta admitido en la préactica comercial.

Prohibiciones y
restricciones

Prohibiciones. No podréan ejercer la actividad comercial:

-Personas fisicas o juridicas, a las que especificamente lo prohiba la normativa vigente.

-Aquellas otras actividades, cuya normativa especifica les exija dedicacion exclusiva en la actividad que desarrollan.
Prohibicidn expresa. Exposicidn y venta de productos, cuando provengan de personas cuya actividad sea diferente a la comercial
y, como consecuencia de la actividad que le es propia, tengan como finalidad principal la realizacion de préstamos, depésitos u
operaciones similares.




TITULO 1. DISPOSICIONES GENERALES / E E = =
Objeto y ambito de aplicacion

Cooperativas de Las Cooperativas de Consumo u otras que suministren bienes y servicios a sus socios, limitaran su oferta a ellos. Si la venta se
consumidores y usuarios | amplia a otros consumidores, estaran obligadas a diferenciar la oferta dirigida a los socios de la dirigida al piblico en general.
Economatos Los Economatos y en general, cualquier tipo de establecimiento que de acuerdo con la legislacion vigente suministre productos

exclusivamente a una colectividad de empleados, (y reciban ayudas o subvenciones para sus fines), no podran suministrar al
piblico en general.

Excepcion. Podran suministrar al piblico en general, cuando estén diferenciadas la zona de ventas a empleados, de la del piblico
en general

TITULO 1. REGIMEN ADMINISTRATIVO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL /
Ejercicio de la actividad comercial

Principios aplicables
al ejercicio de la
actividad comercial

La actividad comercial se desarrollara en base a los siguientes principios:
-Libertad de empresa.

-Libre competencia y exigencias de la economia general.

-En el marco de la Economia de Mercado.

-Conforme a la legislacion vigente en la materia.

Obligaciones
administrativas para
el ejercicio del
COmercio

En general:

-Estar dado de alta en el Impuesto de Actividades Econdmicas, y al corriente del pago, en su caso.

-Inscripcién en el Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja.

-Satisfacer todos los tributos que se establezcan por cualquier Administracién, para el ejercicio de la actividad.
-Estar dado de alta en el Régimen de la Seguridad Social, estando al corriente de las cotizaciones.

-Disponer de las autorizaciones autonémicas y municipales correspondientes y vigentes, en el lugar donde se ejerza la actividad comercial.

Para ventas a distancia, venta a domicilio, venta automatica y venta en piblica subasta:
-Autorizacion de la Direccion General competente en materia de Comercio Interior, en los términos que se establezcan reglamentariamente.

Para venta ambulante. Los Ayuntamientos otorgaran autorizacion en sus respectivos términos municipales, teniendo en cuenta el nivel
de equipamiento comercial existente.

Prestacion de garantias para el ejercicio de algunas modalidades de venta. Cuando la Administracién competente autorice las
modalidades de venta anteriores, podra condicionar su ejercicio a la prestacion de garantias, seguros o fianzas justificadas por causa
de interés general.
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TITULO I1. REGIMEN ADMINISTRATIVO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL / E B E B
Ejercicio de la actividad comercial

El ejercicio de la
actividad comercial

1.Estara sujeto a las condiciones que integren la oferta de bienes y servicios en el mercado.
2.También estard sujeta a la normativa vigente, en cuanto a presentacion y etiquetado de productos.

3.Los productos ofertados, deberdn llevar incorporada cuanta informacion sea legalmente exigible para el conocimiento de los mismos:
Condiciones especiales para su adquisicion riesgos de su utilizacion, etc.

4 Los comerciantes no podran limitar la cantidad de articulos que cada comprador pueda adquirir.

Excepcion. Solo las Administraciones Piblicas podran limitar la cantidad de articulos cuando sea por motivos de interés general,
(desabastecimiento, etc).

5.Tampoco podrén establecer precios mas elevados o suprimir reducciones o incentivos para compras que superen un cierto volumen.

6.En el caso que un comerciante no disponga de existencias suficientes para cubrir la demanda: Se tendréd en cuenta la prioridad
temporal de las solicitudes, informando al comprador de la finalizacion de las existencias.

Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja

El Registro de
comerciantes y
actividades
comerciales

Objeto. La inscripcion de las personas fisicas o juridicas, que ejerzan o pretendan ejercer la actividad comercial, en el ambito de la
Comunidad Auténoma de La Rioja.

Finalidades.

1.Permitir la elaboracion y actualizacion, del Censo Comercial en La Rioja.

2.Posibilitar la definicion y establecimiento de politicas de ayudas al sector comercial.

3.Facilitar las funciones de Control y tutela de los intereses publicos, en el ambito de la actividad comercial.

Secciones del Registro. Ademas de la Seccién General relativa a las personas fisicas o juridicas que ejerzan actividades comerciales
ordinarias, se podran crear Secciones Especiales del Registro destinadas al ejercicio de modalidades de venta especiales que contempla
la Ley.

Caracter del registro. Serd publico. No contendra datos de caracter personal y se limitard a la informacion relativa a la cualidad
de comerciante del titular que se registra o con la actividad comercial que desarrolla.

Caracter de la inscripcion
en el registro

1.La inscripcion seré ohligatoria y gratuita para aquellas personas que:
-Vayan a ejercer una actividad comercial mayorista o minorista en la Comunidad Auténoma de La Rioja.
-Que tengan o no establecimiento comercial permanente.
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Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja

2.La inscripcion es requisito imprescindible, para optar a cualquier tipo de ayudas de la Administracién Regional, o para participar
en programas especificos.

3.También sera obligatorio, comunicar el cese de la actividad comercial, (indicando si es temporal o definitivo), asi como la
modificacion de los datos objeto de la inscripcion.

Funcionamiento del
Registro

Reglamentariamente se determinaran las Secciones del Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales.

También se regulara:

-La forma, datos y documentos mediante los cuales se llave a cabo la inscripcidn.

-Las férmulas de colaboracién y el procedimiento de inscripcion con los Ayuntamientos y con Corporaciones de Derecho Piblico.

Los precios y horarios comerciales. Precios

Precios

Libertad. Los comerciantes tendran libertad para fijar los precios de los productos, sin perjuicio de las limitaciones establecidas
por la legislacién vigente en materia de precios y margenes comerciales.

Publicidad de precios. Los precios de los productos y su exhibicion al pablico, deberan cumplir la normativa vigente para la proteccion
de consumidores y usuarios.

El precio de venta. EI PV.P. anunciado se entendera el precio final del producto, incluyendo todos los impuestos o gravamenes que
recaigan sobre el mismo.

Ventas a pérdida

Concepto. Se denomina venta a pérdida, cuando el precio practicado en cualquier producto por el comerciante, sea inferior al precio
de compra.

Se entiende que existe venta a pérdida, cuando el precio aplicado al producto sea inferior al de adquisicion segin factura del
proveedor, (deducida la parte proporcional de los descuentos que figuren en la misma).

También el precio de reposicion, (si este fuera inferior al de adquisicion).

Cuando se trate de productos fabricados por el propio comerciante: El coste efectivo de produccién, incrementado en las cuotas de
impuestos que graven |a operacion.

En ninglin caso podra utilizarse la oferta conjunta o los obsequios a los compradores, para evitar la venta a pérdida.

Aceptacion de facturas. Las facturas se entenderan aceptadas, cuando en el plazo de veinticinco dias desde su remision, no han
sido objeto de reparo por el comerciante.

En el caso de ser no conformes: Sobre el plazo anterior, se dispondré de diez dias méds para su subsanacién y nueva remision de la
correspondiente factura rectificada. Las facturas rectificadas fuera de estos plazos, no seran consideradas.

13.
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Los precios y horarios comerciales. Precios

Prohibicion. En general, la venta a pérdida esta prohibida atin cuando se pueden dar algunas excepciones.

Excepciones. La venta a pérdida solo se podra ofertar:

-En las ventas en liquidacion.

-En las ventas de saldos.

-Cuando se trate de productos perecederos, proximos a su inutilizacién comercial.

-Cuando con la aplicacion de estos precios, se pretenda alcanzar los precios de uno o varios competidores, con el fin que afecten
significativamente en sus ventas.

Indicacion de los precios
de los productos

Obligacion. Los comerciantes estan obligados a exhibir de forma claramente legible para el publico, en los escaparates y vitrinas,
el precio de los productos expuestos al pablico.

Excepcion. Los productos que reglamentariamente se establezcan, por motivos de seguridad, de homogeneidad, o por la naturaleza
del producto.

Informacidn que se debe especificar. El precio de venta al piblico:

-Se expondra precedido de las siglas PV.P.

-Se expresara por unidad de medida.

-Se expresara de forma inequivoca, facilmente identificable y claramente legible.

Precios diferentes. Cuando un producto disponga de dos precios diferentes, el comerciante estaré obligado a vender el mismo, al
precio mas bajo de los exhibidos.

Ventas a granel. Cuando se trate de productos que habitualmente se vendan a granel y se presenten a la venta en cantidades o
volimenes preestablecidos:

-Se expondra el precio, por unidad de medida habitual.

-También la medida del producto y el precio resultante.

Ventas a plazos. El comerciante debera informar al comprador, (incluso en la publicidad realizada), del nimero de plazos, importe
de cada uno de ellos, periodicidad de los pagos y precio total resultante.

Ventas de productos ofertados a distancia. La informacion que se debe incluir, sera:
-El precio, incluidos los impuestos.

-Importe de los gastos de transporte y entrega.

-Gastos de devolucion, en su caso.

También se informara al usuario, de la forma de pago y sistema de reembolso.
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Los precios y horarios comerciales. Precios

Entregas diferidas de productes. Cuando la entrega total o parcial de productos o la prestacion de servicios complementarios, sean
posteriores al del momento de la compra, el comerciante deberé emitir factura o documento sustitutivo, haciendo constar las prestaciones
debidas y la parte del precio que el cliente haya abonado.

Exigibilidad de precios anunciados. Los precios anunciados seran exigibles por los usuarios, aunque no se correspondan con los que
figuren en el contrato, factura o comprobante recibido. No podran aplicarse precios superiores a los anunciados.

Informacion de los
medios de pago
admitidos

Obligacion. EI comerciante estara obligado a informar por escrito en su establecimiento y de forma visible:

-De todos los medios de pago que admita.

-De la posibilidad, (en su caso), de la devolucion de productos y de las condiciones para dicha devolucién cuando se derive, exclusivamente,
del interés o conveniencia del comprador.

Horarios comerciales
Regulacidn Los Horarios Comerciales, en el &mbito de la Comunidad Auténoma de La Rioja, se regiran por la Ley 03/2005, sin perjuicio de la norma
basica del Estado.
Horarios de Dentro de los dias laborables de la semana, los horarios de apertura y cierre seran determinados libremente por el comerciante,
apertura y cierre respetando siempre el limite méaximo del horario global. También los horario de domingos y festivos, serdn determinados libremente
por el comerciante.
Horario global Durante el conjunto de dias laborables de la semana, el horario global serd, como maximo, de noventa, (90), horas.
Domingos y festivosde | Seran determinados por la Consejeria correspondiente, previa consulta al Consejo Riojano de Comercio, atendiendo a las necesidades
posible apertura comerciales de la Comunidad Auténoma, de acuerdo con lo establecido con la legislacion basica Estatal.

Para mas informacion, puede consultar la pagina de Logrofio Punto Comercio www.logronopuntocomercio.com

15.
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Horarios comerciales

Establecimientos con
libertad plena de
horarios

Tendran libertad plena para determinar dias y horario de apertura y cierre, los establecimientos cuya actividad principal esté dirigida a:

-Venta de productos de pasteleria y reposteria, pan y platos preparados

-Prensa.

-Venta de combustibles y carburantes.

-Floristerias y plantas.

-Instalaciones en estaciones de transporte.

-Zonas o municipios de gran afluencia turistica. Seran determinados por la Consejeria competente, asi como los periodos que se aplicara
la libertad de apertura y cierre.

-Tiendas de conveniencia. Se definen como aquellos establecimientos de menos de 500 metros cuadrados de superficie de venta, que
permanezcan abiertos al piblico un minimo de dieciocho, (18), horas diarias y ofertan de forma similar libros, periddicos y revistas, articulos
de alimentacidn, discos, videos, juguetes, regalos y articulos varios.

Otros establecimientos
con libertad plena

Los establecimientos con una superficie Gtil de exposicidn y venta, inferior a los trescientos, (300), metros cuadrados.
Condiciones:

-No pertenecer a empresas o grupos de distribucion, que no sean considerados PYME's.
-Establecimientos que operen bajo el mismo nombre comercial, de los grupos o empresas anteriores.

Excepcionalidad de
libertad de horarios

Por orden de la Consejeria competente en materia de comercio, se podrd aumentar o reducir la superficie sefialada en el punto anterior,
hasta ciento cincuenta, (150), metros cuadrados de superficie de exposicién y venta, de productos de alimentacidn y cotidiano. Estos
establecimientos dispondran también de libertad de horarios comerciales.

Obligaciones en materia
de informacion

En todos los establecimientos comerciales, se deberan exponer en escaparates o cualquier otro lugar visible desde el exterior, los
horarios de apertura y cierre establecidos por la empresa.

Competencias
municipales

Los Ayuntamientos por razones de orden publico, podran acordar el cierre de forma singularizada de establecimientos que vendan
bebidas alcohdlicas.

Consejo Riojano de Comercio

Concepto

Se trata de un Organo colegiado de participacion en la ordenacién de la actividad comercial, que estara adscrito a la Consejeria
competente, no participando en la estructura de la Administracion Piblica Autondmica, atin cuando forme parte de dicha Administracion.

Tendré caracter consultivo, garantizando y defendiendo los intereses generales del sector.




Consejo Riojano de Comercio

Funciones

Son funciones del Consejo Riojano de Comercio:

-Informar con caracter previo no vinculante, sobre las solicitudes de Licencia de instalacién o modificacién de grandes establecimientos
comerciales, asi como del cambio de titularidad.

-Cuando lo requiera la Consejeria competente, emitir informe sobre proyectos normativos de ordenacién del comercio y de la actividad
comercial.

-Informar en la elaboracion y revision del Plan de Equipamientos Comerciales de La Rioja.

-Emitir informe previo, sobre la apertura de domingos y festivos y periodos de rebajas.

-Formular cuantas propuestas considere, para el fomento y mejora del sector comercial riojano.

Composicion

Se determinard reglamentariamente, aln cuando figuraran al menos:

-Representantes de agentes econdmicos y sociales.

-Asociaciones de consumidores.

-Representantes de Corporaciones Locales de La Rioja.

También se regulara en dicho Reglamento, las condiciones de nombramiento, sustitucién y cese de sus miembros.

Funcionamiento

El Decreto 63/2006, (B.0.R. n® 157), es el que regula la creacion del Consejo Riojano de Comercio. En dicha norma se establece |a
composicién de dicho drgano, asi como su funcionamiento:

Presidente: El titular de la Consejeria que tenga atribuidas las competencias en materia de comercio interior.

Vicepresidente 1% El Director General competente en materia de comercio interior.

Vicepresidente 2°: El Director - Gerente de la Agencia de Desarrollo Econdmico de La Rioja.

Vocales:

- Un representante de la Direccién General competente en materia de politica territorial.

- Cuatro representantes de la Federacion de Empresarios de La Rioja.

- Tres representantes de la Camara de Comercio e Industria de La Rioja, como 6rgano consultivo del Gobierno de La Rioja.

- Tres representantes de las Asociaciones de Consumidores legalmente constituidas.

- Cuatro representantes de las organizaciones sindicales mas representativas.

- Cuatro representantes de las Asociaciones de Comerciantes legalmente constituidas. De los cuales uno pertenecerd a una Asociacion
de La Rioja Alta (Haro, Santo Domingo, Néjera) y otro a una Asociacion de La Rioja Baja (Calahorra, Arnedo, Alfaro y Cervera).

- Dos representantes de las Asociaciones de distribuidores. Uno en representacion de la Asociacién Nacional de Grandes Empresas de
Distribucion y de la Asociacién de Cadenas Espafiolas de Supermercados. Otro en representacién de la Asociacion Espafiola de
Distribuidores, Autoservicios y Supermercados.

- Un representante de la Federacion Riojana de Municipios.

- Secretario: Actuara como Secretario, con voz pero sin voto, un funcionario de la Direccién General competente en materia de comercio
interior, designado por el Presidente del Consejo.

17.
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TITULO 111. EQUIPAMIENTOS COMERCIALES / E E E =
Los establecimientos comerciales

Establecimientos
comerciales

CGoncepto. Locales edificados, construcciones e instalaciones de carécter fijo o permanente, cubiertos o sin cubrir, exteriores o interiores
a una edificacion, que estén destinados al ejercicio profesional de la actividad comercial, atin cuando no dispongan de escaparates de
exposicion.

Tipologia. Los establecimientos podran tener:

- Caracter individual.

- Caracter colectivo. Se trata de aquellos establecimientos, integrados por un conjunto de puntos de venta instalados en el interior de un
mismo recinto, ejerciendo cada uno de ellos, actividades independientes.

Apertura de
establecimientos
comerciales

Requisito imprescindible. Solicitud de inscripcion en el Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales de la Rioja, del interesado
0 persona que lo represente.

Inscripcion efectiva en el registro. Se considerara que la inscripcion en el registro es efectiva, por silencio positivo, transcurridos
tres meses desde la presentacion de la solicitud.

Licencias de apertura. Seran concedidas por los Ayuntamientos, en base a la normativa vigente, la ley 3/2005 de ordenacidn de la
actividad comercial y las actividades feriales y normas que la desarrollen.

Grandes Establecimientos Comerciales

Gran establecimiento
comercial

Goncepto. Se consideran “Grandes Establecimientos Comerciales”, los establecimientos individuales o colectivos destinados al comercio
al por menor de cualquier clase de articulos, que tengan una superficie Gtil de exposicion y venta siguientes:

1.En municipios con menos de 10.000 habitantes: Superficie superior a los 1.000 m2.
2.En municipios con mas de 10.000 y menos de 25.000 habitantes: Superficie superior a los 1.500 m2.
3.En municipios de mas de 25.000 habitantes: Superficie superior a los 2.500 m2.

Excepciones. Previo informe del Consejo Riojano de Comercio, el Gobierno de La Rioja podrd establecer mediante Decreto, excepciones
en cuanto a las superficies sefialadas anteriormente.

Excepciones

No tendran la consideracién de gran establecimiento comercial:

-Los viveros de venta al por menor.

-En municipios de menos de 10.000 y entre 10.001 y 25.000: Las medidas en m? sefialadas, no se aplicaran a las superficies de venta
de los parques tematicos. Tampoco a los establecimientos de venta de muebles, maquinaria, automéviles y articulos de grandes
dimensiones, (que requieran de gran espacio fisico). Su superficie no sera superior a los 2.500 metros cuadrados.
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Mercados
municipales

Consideracion de Gran Establecimiento Comercial. Para considerar los Mercados Municipales como “Gran Establecimiento Comercial”,
se tendra en cuenta la dimensién de cada uno de los puntos de venta de forma individual. Si alguno de esos puntos de venta alcanzara
las superficies expresadas en “Concepto”, sera considerado Gran Establecimiento Comercial.

Licencia Comercial
especifica, (L.C.E).

Criterios de sujecion. Estaran sujetos a la solicitud y concesion de la L.C.E. por la Administracion de la Comunidad Auténoma:
-La instalacién, traslado o ampliacion de superficie Gtil de exposicion y venta, de Grandes Establecimientos Comerciales.
-Cuando un establecimiento comercial preexistente, por ampliacién o modificacién del mismo, acceda a la condicion de gran
establecimiento comercial.

Prohibicion de inicio de actividad. Cuando un establecimiento esté sujeto a L.C.E, no podra iniciar la actividad hasta que no hubiera
obtenido la correspondiente licencia.

Procedimiento de solicitud y concesion. Se establecera reglamentariamente.

Criterios de concesion. Se ponderara la existencia o no, de un equipamiento comercial adecuado en la zona afectada por el
emplazamiento, asi como los efectos que puede ejercer sobre la estructura comercial existente en dicha zona.

Plazos de tramitacion y concesion. Plazo méximo de seis meses, desde la fecha en que la solicitud tenga entrada en el Registro del
organismo competente. En el caso de no haber resolucién administrativa en el plazo anterior, la solicitud se entenderé desestimada.

Tasa por la tramitacion administrativa de la L.C.E.

-El'hecho imponible: Seré la prestacion del servicio de tramitacion de la solicitud de la L.C.E.
-El sujeto pasivo: Personas fisicas o juridicas, que soliciten la concesion de la L.C.E.
-Devengo de la tasa: Cuando se realicen las actuaciones administrativas.

-El pago: En el momento en que se formule la solicitud.

-La cuantia: 6.024,00 euros, (1.002.309,26 pesetas).

Plan General de Equipamientos Comerciales: PG.E.C.

Objeto del Plan Establecer las directrices y estrategias, que permitan adecuar el equipamiento comercial en las poblaciones riojanas a las necesidades
del consumo y la compra.
Objetivos del plan 1.Partiendo de la oferta comercial disponible y del gasto comercial: Lograr un nivel adecuado de equipamiento comercial y una correcta

distribucion territorial de los establecimientos comerciales.
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Plan General de Equipamientos Comerciales: PG.E.C.

2.Introducir progresiva y armonicamente, los nuevos sistemas de venta comercial.

3.Promover el movimiento asociativo competitivo comercial para la compra, promocién e inversion.

4 Proteger la libre competencia, dentro de la defensa de la pequefia y mediana empresa.

5.Satisfacer las necesidades de los consumidores, protegiendo sus legitimos intereses.

6.Garantizar la seguridad, salubridad y demas condiciones de los establecimientos comerciales.

7.Contribuir a la creacion de nuevos empleos alternativos en el sector comercial y el mantenimiento de los existentes, procurando
adecuarlos a las nuevas estructuras de la distribucion y a las exigencias sociales.

8.Establecer criterios y cuantificar las reservas de suelo para equipamiento comercial, con el fin de considerarlos y contemplarlos
en la elaboracion y revision de los planeamientos urbanisticos.

AlJrobacién del Plany
plazos

Correspondera al Gobierno de la Rioja, en un plazo no superior a dos afios.

Mercadillos y Mercados de Ocasion

Mercadillos

Concepto. Aquellas superficies de venta en las que, previamente acotadas por la autoridad municipal correspondiente, (que también
establecerd la periodicidad de ellos), se instalen puntos de venta no permanentes para la venta de productos determinados.

Autorizacion. Es competencia de los Ayuntamientos la autorizacion de la venta en Mercadillos. Para ello, determinaran el niimero de
puestos y el tipo de productos que se puedan comercializar, siempre de acuerdo con la Ley y la normativa en materia de ventas fuera
del establecimiento comercial permanente.

Mercados de Ocasion

Concepto. Lugares o establecimientos, en que se comercializan productos de “segunda mano”. Por tratarse de este tipo de articulos,
la venta se realiza en condiciones mas ventajosas para el cliente que en otros establecimientos habituales.

Prohibiciones. Queda prohibida la venta de productos diferentes a los descritos y de productos alimenticios.

Autorizacion. La autorizacion para realizar la actividad en mercados ocasionales, estara sujeta a los mismos requisitos exigidos para
la venta ambulante.

Informacion sobre
Mercadillsy
Mercados de Ocasidn

Con el fin de cumplir con la funcion estadistica, asi como para fomentar y una mas racional distribucion de los mercadillos y mercados
de productos tipicos y artesanales, sin perjuicio de las competencias municipales:

-Cada afio los Ayuntamientos remitiran a la Consejeria competente, relacién de Mercados y Mercadillos de Ocasién que se celebren
en su término municipal, indicando lugares en que se instalen, superficie de venta, niimero de puestos, fechas de celebracion y productos
autorizados en cada uno de ellos.

-A efectos informativos, dicha informacion también se remitira a la Camara de Comercio e Industria de La Rioja y al Consejo Riojano
de Comercio.




TITULO IV. MODALIDADES ESPECIFICAS DE VENTA / E B E B
Disposicion general

Tipologia

Se establecen dos modalidades Especificas de venta:
-Ventas Especiales.
-Ventas en Promocidn.

Las ventas especiales

Principio general

Toda actividad comercial, debera desarrollarse en establecimiento permanente y por cualquiera de los métodos de venta admitidos
en la préactica comercial.

Concepto de ventas
especiales

Aquellas que no se realizan en un establecimiento comercial permanente abierto al pablico. En especial:
1.Ventas Ambulantes o no sedentarias.

2.Ventas a Domicilio.

3.Ventas a Distancia.

4 Ventas Automaticas.

5.Ventas en Pablica Subasta.

Requisitos para el
ejercicio

-Disponer de las autorizaciones o acreditaciones, necesarias para el ejercicio de cada una de ellas.

-Estar dado de alta en la seccion especial correspondiente del Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja, sin
perjuicio de otros registros sectoriales o de caracter nacional.

Ventas ambulantes o no sedentarias

1. Ventas ambulantes
0 no sedentarias

Concepto. Las realizadas por comerciantes fuera de un establecimiento comercial permanente, en puestos e instalaciones desmontables
ubicados en solares, espacios abiertos o via publica.

Prohibiciones. No se situaran en accesos a lugares comerciales, ni en escaparates o exposiciones y tampoco en accesos a edificios
de uso pablico.

Autorizacion. Corresponde a los Ayuntamientos su aprobacidn, (determinando perimetro o lugares de ejercicio, fechas, nimero de
puestos y dimensiones), teniendo en cuenta el nivel de equipamiento del municipio y la estructura de consumo de la poblacion.
Productos. No se podran vender, productos cuya norma especifica lo prohiba. Especialmente, productos de carécter alimenticio y
otros que por su presentacion u otros motivos, no cumplan la normativa técnico-sanitaria y de seguridad correspondiente.
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Las Ventas ambulantes o no sedentarias

Modalidades:

a) V. Ambulante en Mercados Fijos: La autorizada en lugares determinados, anexos a mercados permanentes.

b) V. Ambulante en Mercados Periddicos: La autorizada en lugares establecidos, con una periodicidad habitual y determinada.

¢) V. Ambulante en Mercados Ocasionales: La autorizada con motivo de fiestas o acontecimientos populares.

d) V. Ambulante de productos de naturaleza estacional: La autorizada con criterios restrictivos y excepcionales, una vez fijados
niimero de puestos y emplazamientos.

e) V. Ambulante en Vehiculos-Tienda: La realizada por personas autorizadas, en fechas, calendario e itinerarios aprobados previamente
por los Ayuntamientos.

Obligacion de informar al consumidor. Los comerciantes informaran de la direccién donde se atenderan las reclamaciones y dicha
direccion figurard en la factura o comprobante de venta.

Ventas a domicilio

2. Ventas a domicilio

Definicidn. Las ejercidas por comerciantes debidamente identificados e inscritos en el Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales de |a Rioja, en las que éstos toman la iniciativa de venta, proponiéndose o concluyéndose los contratos con el comprador
en su domicilio particular o lugar de trabajo, en el que se personan el vendedor, los empleados de la empresa o representantes.
Tendran la misma consideracion, las ventas en reuniones y las ventas realizadas durante una excursion organizada por el comerciante.

Excepciones. No se consideraran ventas a domicilio, los repartos a domicilio de mercancias adquiridas en establecimientos
permanentes. Tampoco las entregas a domicilio de mercancias basadas en |a existencia de un contrato de suministro entre el cliente
y quien realiza el reparto o su principal.

Productos objeto de venta. No se podran vender bebidas, productos alimenticios ni productos cuya norma especifica lo prohiba.
Tampoco, productos que por su forma o presentacién no cumplan las normas técnico-sanitarias o de seguridad, que les sean
aplicables.

Publicidad de la oferta. Se entregara al consumidor. Incluird |a identificacion de la empresa vendedora, datos esenciales del
producto y el precio, formas y condiciones de pago, gastos y plazo de envio.

Ohligacion de informacion. El vendedor esté obligado a poner en conocimiento del consumidor, el derecho que le asiste de disponer
de un periodo de reflexion no inferior a siete dias, durante el cual puede decidir la devolucién del producto de que se trate y recibir
las cantidades que haya entregado.
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Ventas a distancia

3. Ventas a distancia

Goncepto. Aquellas realizadas sin la presencia fisica simultanea del comprador y vendedor, siempre que su oferta y aceptacién se
realicen de forma exclusiva a través de una técnica de comunicacion a distancia y dentro de un sistema de contratacién a distancia
organizado por el vendedor.

Regulacion. Esta modalidad, se regira por la Ley 3/2.005 de la Rioja y la legislacion estatal. Cuando la contratacion se realice por
medios electrénicos, se aplicaréa la normativa especifica sobre servicios de la sociedad de la informacion y comercio electronico.

Ventas automaticas

4. Ventas Automaticas

Concepto. El comprador adquiere el producto que se trate directamente de una maquina expendedora al efecto, mediante la introduccion
del importe requerido.

Se considerard también esta modalidad de venta, cuando la méaquina esté instalada en el mismo establecimiento con vendedor.
Cuando la venta sea de productos alimenticios, deberan estar envasados e identificados, de acuerdo a la normativa existente en
materia de etiquetado y comercializacion.

Requisitos de las maquinas. Las que reglamentariamente se determinen. En todo caso:

-La homologacidn de la méaquina, por la autoridad competente.

-Instrucciones, para la compra del producto correspondiente.

-Disponer de un sistema de recuperacion de monedas y billetes.

-Informacion del tipo de monedas que se admiten, precio exacto del producto, domicilio del empresario a quien pertenece la méaquina
y niimero de teléfono, para cursar avisos en el supuesto de averia.

Ventas en piblica subasta

5. Ventas en Piiblica
Subasta

Concepto. Oferta piblica e irrevocable de un bien para la adquisicién del mismo, mediante pujas y dentro del plazo concedido al
efecto. El bien lo adquirira el que mejor precio proponga en el curso de la sesion pablica convocada al efecto.

Exclusiones. Las subastas judiciales o administrativas, las realizadas en lonjas y lugares similares y las subastas de titulos valores,
no se regiran por la norma autondmica.

Ventas ocasionales. Cuando se quiera realizar una venta en piblica subasta de forma ocasional, se cumplirdn los requisitos siguientes:
-Solicitud de autorizacion al Ayuntamiento correspondiente.

-Comunicar a la Consejeria en materia competente su realizacion, con una antelacion minima de diez dias a la fecha en que tenga
lugar la venta.
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Las ventas promocionales. "B B E =
Conceptos generales

Ventas Promocionales

Concepto general. Aquellas ofertas de productos realizadas por el vendedor, en condiciones mas ventajosas para el consumidor que
las habituales.

Tipos de Ventas
Promocionales

Se consideraran:

1.Las ventas con obsequio.
2.Las ventas en rebajas.
3.Las ventas en liquidacion.
4 Las ventas de saldo.
5.Las ventas con descuento.

Ventas promocionales con diferente denominacion a los tipos especificados. Si retinen las caracteristicas de cualquiera de las
ventas sefialadas, serd asimilada a la misma, quedando sujeta a su regulacién especifica.

Requisitos generales

Suministrar informacion. La Direccion General competente, a instancia de parte interesada, podra requerir a los comerciantes que
practiquen cualquiera de estas modalidades de venta, informacion necesaria para comprobar el cumplimiento de lo establecido
en la ley.

Medios de pago. Los consumidores podran utilizar los mismos medios de pago admitidos habitualmente por el comerciante. Exigira
la contraprestacion promocional que se desprenda de la oferta y de la publicidad realizada.

Definicion de precio anterior o habitual. El que hubiera sido aplicado sobre productos idénticos durante un periodo continuado
de al menos 30 dias, en los seis meses precedentes.

Etiquetaje e informacidn. En cada producto que se disponga para la venta con reduccion de precio, constard con claridad el precio
anterior junto con el reducido.

Se exceptiian, los articulos puestos por primera vez.

Cuando se expongan productos de forma conjunta, se podra especificar en un solo anuncio el precio anterior y el reducido o el
porcentaje de descuento aplicable sobre los mismos.

Publicidad

Contenido. La publicidad de las ventas en promocion, deberd ir acompafiada de informacion suficiente sobre las condiciones de
venta:

-Precio habitual y reducido o porcentaje de descuento.

-Caracteristicas de las ofertas y periodo de vigencia de la promocion, con fecha exacta de inicio y finalizacién.

Duracion. La duracion de la publicidad, no podra exceder de la disponibilidad de existencias de los productos ofertados.




Prohibiciones. No se podré ofertar una Venta Promocional que pueda generar confusion con otra modalidad de promocidn diferente.

Tampoco se podra realizar, cuando no se disponga de existencias suficientes para realizar la oferta.

Control de existencias. Si se agotaran los productos ofertados durante la promocién:

-El comerciante podré prever el compromiso de reservar el producto solicitado durante un plazo determinado, en las mismas
condiciones y precio.

-Si el comprador no estuviera de acuerdo con la medida o transcurra el plazo propuesto por el comerciante, el producto solicitado
se sustituira por otro de similares condiciones y caracteristicas.

Sobre los articulos
promocionados

Limitacion de articulos. El comerciante no podra limitar el nimero de unidades de producto promocionado que puede adquirir el
consumidor.

Discriminacion. Cuando la oferta no sea suficiente para satisfacer toda la demanda, se prohibe el establecimiento de criterios
discriminatorios de preferencias entre los compradores.

Anuncio de la venta promocional. Si la promocion no alcanza la mitad del inventario, no se podré anunciar como medida general.
En este caso, los articulos promocionados deberan estar anunciados por separado del resto de articulos.

Ventas con Obsequio

1. Ventas con obsequio

Concepto. Aquella venta en que el comerciante vincula para la promocion o venta de los productos, concursos, sorteos, regalos,
vales, premios o similares.

Requisitos.
1.Durante el periodo que dure la oferta, queda prohibido modificar el precio o la calidad del producto principal.
2.Las hases de los concursos, sorteos, etc, deberdn constar en los envases o los envoltorios del producto que se trate. En su defecto,
las bases deberan estar registradas ante Notario. Serd obligatoria la difusion de los ganadores del premio, en un plazo méximo de
un mes, tras finalizar la oferta. En la comunicacion a la persona agraciada con el premio, se expresard que no se encuentra
condicionada a la adquisicion de ningdn producto o servicio.
3.Plazos de entrega de los bienes o servicios objeto de promocién:

-En el momento de la compra, cuando asf se establezca.

-En el plazo de dos meses, desde que el comprador redna los requisitos exigidos.
4 Sorteos, apuestas o concursos sujetas a la Ley del Juego. Aquellas, en que al participante se exija un desembolso inicial.
Excepcion: Cuando el sorteo o concurso se ofrezca como obsequio al comprar el producto.
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Ventas con Obsequio

Legislacion aplicable a las ventas con ohsequio. Se ajustaran en cuanto a su forma, duracion, efectos y garantias, a lo establecido
en las normas siguientes:

-Ley 26/1984, de 19 de julio, general para la Defensa de los Consumidores y Usuarios.

-Ley 7/1996, de 15 de enero, de ordenacion del Comercio Minorista.

Legislacion aplicable a los Sorteos. Todos los sorteos destinados a premiar la participacion de los consumidores, se realizaran en
base a lo establecido en la Ley 5/1999, de 13 de abril, reguladora del Juego y Apuestas de la Comunidad Auténoma de La Rioja, y
disposiciones que la desarrollen.

Ventas en Rebajas

2. Ventas en rehajas

Concepto. Ventas realizadas en determinadas épocas del afio, (cambios de estacién y fin de temporada), cuyos articulos sean
ofertados en el establecimiento donde se ejerce habitualmente la actividad comercial, a un precio inferior al fijado con anterioridad.

Periodos de rebajas. Serdn determinados por la Consejeria competente, previo informe del Consejo Riojano de Comercio. Solo podran
ser dos periodos: uno a principios de afio y el otro en torno al periodo estival.

Fechas y duracidn de los periodos de rebajas. Seran fijados por el propio comerciante en base a las fechas fijadas por la Consejeria
competente. La duracion minima seréa de una semanay la maxima de dos meses.

Prohibiciones. No se podré denominar venta en rebajas:

-Cuando se oferten productos deteriorados.

-Cuando se oferten productos adquiridos para esta finalidad.

-Cuando los articulos no estuvieran ofertados para la venta, con un mes de antelacion a la fecha del inicio de la venta con rebaja.
-Los articulos que se oferten bajo la modalidad de rebajas, no podran haber sido objeto de cualquier otra modalidad de promocion
de ventas en el mes anterior al inicio de |a venta en rebajas.

Medios de pago. Para la venta en rebajas, el comerciante esta obligado a admitir los mismos medios de pago que acepte
habitualmente.

Existencias. La duracion de los periodos de rebajas y la importancia de la publicidad, estara en relacion con el stock que se disponga
para la promocion.
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Ventas en Rebajas

Informacion. Se indicaran las fechas de inicio y finalizacion de las rebajas, en sitio legible al publico, incluso, cuando el establecimiento
esté cerrado.

Anuncio de fecha de inicio. Las rebajas solo podran ser anunciadas, con ocho dias de antelacién al inicio de las mismas.

Anuncio de finalizacion de rebajas. Durante los (ltimos diez dias de la venta en rebajas, el comerciante podra utilizar expresiones
que hagan referencia concreta a la oferta final de la venta en rebajas.

Separacion de los productos.
-Si la rebaja no afecta a todos los productos: Unos y otros estaran debidamente identificados y separados.
-Sien el mismo local se ofertan rebajas, saldos o liquidacion: Se deberdn separar en diferentes espacios y anunciarse
de manera precisa y ostensible si es “venta de saldos”.

Ventas en Liquidacion

3. Venta en liguidacion

Concepto. Venta de cardcter excepcional y extintiva de determinadas existencias de productos, que viene motivada por alguna
causa de las siguientes:

a) La ejecucion de una decision judicial o administrativa.

b) El cese total o parcial de la actividad comercial.

¢) Por el cambio de actividad del comercio o modificacion sustancial en la orientacion del negocio.

d) Por el cambio de local o realizacion de obras de importancia en el mismo.

e) Otro supuesto de fuerza mayor, que cause un grave obstaculo para el normal desarrollo de la actividad.

Restricciones.
1.Cuando la liquidacién sea motivada por cese total o parcial del negocio: Si un empresario es titular de varios
establecimientos, el cese total o parcial de la actividad sera de todos ellos de una misma ciudad.
El cierre total o parcial de un solo punto de venta no tendra la consideracion de cese total o parcial, sino de cambio de local.
2.Cuando la liquidacién fuera motivada por los supuestos a) o b): En los tres afios siguientes a la finalizacion no se
podrd ejercer el comercio en la misma localidad, de productos similares a los que hubiesen sido objeto de liquidacion.
3.No se podra realizar una nueva liquidacion en el mismo establecimiento, salvo que la nueva sea por ejecucion de decision
judicial, por cesacion total de la actividad o por causa de fuerza mayor.

Requisitos.

1.Los productos objeto de la venta en liquidacion, deben formar parte de las existencias del establecimiento.

2.Se comunicara la voluntad de |a venta en liquidacion, quince dias previos a su inicio a la Consejeria competente. Constara la
causa de la liquidacion, fecha de comienzo, duracién y relacién de mercancias.
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Ventas en Liquidacion

Duracion. Maximo de tres meses.
En el supuesto de cese total de la actividad, la duracion méaxima de la venta en liquidacion, serd de un afio.

Publicidad. En los anuncios se haré constar la causa de la liquidacion.

Ventas de Saldo

4, Ventas de saldo

Concepto. Venta de productos cuyo valor de mercado se vea manifiestamente disminuido por deterioro, desperfecto, desuso u obsolescencia.
Los productos ofertados, no deberan comportar riesgo ni engafio para el comprador. EI comerciante esta obligado a informar mediante
publicidad en lugar visible, los motivos concretos que concurran en los productos, (obsolescencias, tara, deterioro, etc.).

Condiciones para establecimientos no dedicados exclusivamente a |a venta de saldos:

-No se podran saldar productos adquiridos para ese fin.

-Tampoco los productos que no han pertenecido al comerciante seis meses antes a la fecha de inicio de la venta de saldo.
-Agotado el stock, cesara inmediatamente |a publicidad de la venta de saldo.

Tipo de estahlecimientos que pueden ofertar ventas de saldo.

-Establecimientos cuya actividad no sea venta de saldo. Los productos de saldo estaran perfectamente separados del resto.
-Establecimiento de venta de saldo. En el establecimiento se rotulard el indicativo “venta de saldo.

Se comunicaré a la Consejeria competente, el tipo de productos que se ofertan y lugares en que se va a realizar la oferta.

Ventas con Descuento

5. Ventas con descuento

Concepto. Ventas realizadas por un precio inferior o condiciones mas favorables, con el fin de dar a conocer un nuevo producto, potenciar las
ventas de los existentes o desarrollar uno o varios establecimientos.

Condiciones.
1. Los productos no podran estar deteriorados o ser de inferior calidad que los que posteriormente se vayan a ofertar a precio normal.
2. El comerciante dispondra de existencias suficientes, para hacer frente a la oferta, durante al menos un dfa.

De las existencias. Si se agotaran los productos ofertados durante la promocion:

-El comerciante podrd prever el compromiso de reservar el producto solicitado durante un plazo determinado, en las mismas condiciones y precio.
-Si el comprador no estuviera de acuerdo con la medida o transcurra el plazo propuesto por el comerciante, el producto solicitado se sustituira
por otro de similares condiciones y caracteristicas.




TITULO VI. ACTUACION PUBLICA SOBRE LA ACTIVIDAD COMERCIAL / E E = =

Promocion de la _
actividad comercial

Organismo responsable. EI Gobierno de La Rioja a través de la Consejeria competente, en base a los correspondientes programas de
actuacion, serd el que promueva la actividad comercial.

Principios ordenadores. Las acciones administrativas se orientaran en base a los principios siguientes:
-Libre y leal competencia.
-Defensa de los intereses legitimos de los consumidores y usuarios.

Para ello, se arbitraran cuantas medidas conlleven a |a racionalidad y modernizacion del sector, asi como |a transparencia del mercado.

La reforma de las
estructuras
comerciales

Organismo competente. Serd el Gobierno de La Rioja el que desarrolle una politica, con el fin de reformar las estructuras comerciales
de la Region con el objetivo de modernizar racionalizar el sector.

Lineas de actuacion. Entre otras, las principales seran:

-Facilitar una formacién y actualizacion a los comerciantes y agentes que acttian en el sector, para lograr una mayor productividad
y eficacia en la gestion de |a actividad.

-Apoyar técnica y financieramente los proyectos dirigidos a la reforma, modernizacién y reconversién de las estructuras comerciales
existentes. También apoyar proyectos con el objetivo de reagrupar las pequefias y medianas empresas comerciales.

-Apoyar a las PYMES comerciales de La Rioja, con el fin de potenciar su capacidad financiera.

-Recuperar, mantener y promocionar los comercios tradicionales, fomentando la constitucion de centros Comerciales Abiertos.
-Mejorar el comercio de proximidad en el medio rural, especialmente en las zonas de baja densidad poblacional.

Funcidn inspectora

Funcion inspectora

Organo competente. Con el fin de garantizar el normal cumplimiento de la Ley, la funcion inspectora corresponde al Gobierno de
La Rioja a través de la Consejeria competente en materia de comercio.

Personal de la
inspeccidn

El personal de la inspeccion. Los inspectores en el ejercicio de sus funciones, tendran caracter de autoridad pudiendo solicitar en
su caso, la cooperacion de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del Estado y de la Policia Local.

Acreditacion del personal. EI personal inspector, estara provisto de la documentacion necesaria que acredite su condicion, estando
obligado a su presentacion, cuando proceda una actuacion.

Secreto profesional. Toda actuacién inspectora tendré carécter confidencial. EI personal inspector estara obligado a salvaguardar
el “secreto profesional”.

Procedimiento y actas

Reglamentariamente se aprobara el procedimiento de inspeccion, asi como contenidos de las actas.
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Las infracciones

Infracciones

Concepto. Constituyen infracciones administrativas de la ordenacion de la actividad comercial, las acciones u omisiones de los
sujetos responsables tipificadas y sancionadas en la Ley de Ordenacion de la Actividad Comercial. Todo ello, sin perjuicio de las
responsabilidades que de otro orden pudieran derivarse.

Expediente de sancidn. Las infracciones no podran ser objeto de sancidn, sin que previamente se haya iniciado la instruccion
del oportuno expediente abierto de oficio, conforme a la normativa vigente.

Prescripcion de las
infracciones y plazos
de prescripcion.
Interrupcion del plazo
de prescripcion

Prescripcion. Las infracciones prescribiran:

-Infracciones muy graves: A los tres afios del inicio del plazo de prescripcion.
-Infracciones graves: A los dos afios del inicio del plazo de prescripcion.
-Infracciones leves: A los seis meses del inicio del plazo de prescripcion.

Inicio de los plazos de prescripcion. Seran:
-En general: Comenzaré a contar desde el dia en que la infraccién se haya cometido.
-Cuando se trate de infracciones continuadas: Comenzara, a la terminacion del periodo de comisién.

Interrupcion del periodo de prescripcion. Cuando con el conocimiento del interesado, interrumpird el periodo de prescripcion la
iniciacion del procedimiento sancionador. Se reanudara el plazo de prescripcién, si el expediente sancionador estuviera paralizado
durante més de un mes por causa no imputable al presunto responsable de la infraccidn.

Prescripcion de las
sanciones y plazos de
rescripcion.
nterrupcion del plazo
de prescripcion

Prescripcion. Las sanciones prescribiran:

-Sanciones por infracciones muy graves: A los tres afios del inicio del plazo de prescripcion.
-Sanciones por infracciones graves: A los dos afios del inicio del plazo de prescripcion.
-Sanciones por infracciones leves: A los seis meses del inicio del plazo de prescripcion.

Plazos de prescripcion. El plazo de prescripcion de las sanciones se iniciara el dia siguiente al que adquiera firmeza la resolucion
por la que se imponga la sancién.

Interrupcion del periodo de prescripcion. Se interrumpira, cuando con el conocimiento del interesado se inicie el procedimiento de
ejecucion. Se reiniciara si el procedimiento de ejecucion estuviera paralizado durante mas de un mes por causa no imputable al infractor.

Normativa aplicable en
la tramitacion

La tramitacién de un expediente de infraccion estard sujeta a las normas siguientes:

-Ley 30/1192, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comdn.
-Ley 3/1995, de 08 de marzo, de Régimen Juridico del Gobierno y Administracién Piblica de la Comunidad Auténoma de La Rioja.
-Supletoriamente, el Real Decreto 1398/1993, de 04 de agosto, por el que se aprueba el Reglamento del procedimiento de Ejercicio de
la Potestad Sancionadora.




Consideracion de las
infracciones

Se consideran infracciones en materia de comercio interior, el incumplimiento de las obligaciones y prohibiciones establecidas en:
-En la ley 3/2005, de 14 de marzo, de ordenacion de la actividad comercial y las actividades feriales en la Comunidad Auténoma de

La Rioja.

-En la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacion del Comercio Minorista.

Tipificacion

Las infracciones tendréan la consideracion de: Leves, graves y muy graves.

Calificacion y graduacién de las infracciones /

Tipificacion/graduacion

Actuaciones objeto de infraccion

Infracciones leves.
Podrén ser sancionadas
con apercibimiento hasta
4.500 euros

Obligacion de informar a los consumidores,
en todos los aspectos regulados en la Ley.

a) El incumplimiento de las obligaciones de informacién a los compradores previstas en
esta Ley.

Ejercicio de la actividad comercial, por
personas cuya prohibicion esté establecida.

b) La realizacion de actividades o practicas comerciales por personas que tuvieran
prohibido el ejercicio del comercio conforme al articulo 6 de la presente Ley.

Cumplimiento de los deberes de informar a
|a Administracion Autondmica, en los
supuestos previstos.

¢) El incumplimiento de los deberes de informacién y comunicacion a la Administracion
sobre la actividad comercial desarrollada en los supuestos previstos en la Ley.

Obligacion de cumplimiento de horarios
comerciales.

d) La realizacion de la actividad comercial con incumplimiento de los horarios maximos
que se hayan establecido.

Comercializacion de productos no autorizados.

e) La venta de productos no autorizados para una especifica modalidad de venta.

Desarrollo de las distintas modalidades de
venta.

f) El incumplimiento de los periodos y ubicacién autorizados para el desarrollo de las
distintas modalidades de venta.

Obligacion de disponer de autorizaciones,
comunicaciones, etc., reguladas.

¢) No exhibir la necesaria autorizacion, homologacién o comunicacion en la forma legal
o reglamentariamente establecida.

Actividades de promacion: Condiciones para
su desarrollo.

h) El incumplimiento de las condiciones para llevar a cabo actividades de promocidn
de venta salvo que esté tipificado como grave conforme al apartado siguiente.

Registro de Comerciantes y Actividades
Comerciales.

i) El'incumplimiento de la obligacién de inscribirse en el Registro de Comerciantes y
Actividades Comerciales.
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Calificacion y graduacion de las infracciones /

Infracciones graves.
Podran ser sancionadas
con cantidades desde
4.501 hasta 25.000 euros.

Obligaciones administrativas para el
gjercicio de la actividad comercial.

a) La realizacién de actividades comerciales con incumplimiento de los requisitos generales
para el ejercicio de la actividad comercial asi como ejercer la actividad comercial sin la
obtencidn de la licencia comercial especifica en los casos en que sea preceptiva.

Realizacion de ventas con pérdida.

b) Realizar ventas con pérdida fuera de los casos establecidos en la Ley.

Precios fijados por la Administracion.

¢) Exigir precios superiores a aquellos que hubiesen sido objeto de fijacién administrativa.

Obligacion de extender facturas o
documentos sustitutivos.

d) El incumplimiento de las obligaciones formales en las transacciones econdmicas con
los compradores, en lo relativo a la falta de emision de facturas o documento sustitutivo
en los casos en que sea preceptiva su entrega o sea solicitada por el consumidor.

Apertura de domingos y festivos no
aprobados.

e) La realizacion de actividades comerciales en domingos o festivos en los casos de
prohibicion de apertura.

Cooperativas de Consumidores y
Usuarios. También Economatos.

f) La realizacion por parte de las entidades mencionadas en el articulo 7 de la Ley, de
operaciones de venta con personas distintas a sus socios o beneficiarios fuera de los casos
permitidos por la Ley.

Veracidad de la publicidad en las ventas
promocionales

g) La falta de veracidad en los anuncios de préacticas promocionales calificando
indebidamente las correspondientes ventas u ofertas.

Publicidad en las ventas promocionales:
Requisitos.

h) El anuncio o realizacién de operaciones de ventas promocionales con incumplimiento
de los requisitos establecidos al respecto.

Ventas a distancia.

i) El incumplimiento de las obligaciones que la regulacion de la venta a distancia impone
en materia de informacion y documentacién que se debe enviar al consumidor; de los plazos
de ejecucion y de devolucion de las cantidades abonadas; el envio con pretension de cobro
de articulos no solicitados por el consumidor; y el uso de técnicas de comunicacion que
requieran consentimiento previo o falta de oposicion del consumidor, cuando no concurra
la circunstancia correspondiente.

Colaboracion en la labor inspectora.

i) La resistencia, negativa u obstruccion a la accién comprobadora o inspectora de las
administraciones competentes, asi como la aportacion de informacion falsa.

Ventas con obsequio.

k) El incumplimiento del régimen establecido sobre entrega y canje de los obsequios
promocionales asi como modificar el precio o la calidad del producto principal durante el
periodo de duracion de la oferta con obsequio.




Reincidencia en infracciones leves.

) La reincidencia en la comisién de mas de una infraccion leve de la misma naturaleza
en el periodo de un afio.

Franquicias: no inscripcion en el Registro.

m) El incumplimiento por parte de las personas franquiciadoras de la obligacién de
inscripcion en el Registro previsto en el articulo 11 de la presente Ley.

Infracciones muy
graves. Podran ser
sancionadas con
cantidades desde
25.001 hasta 600.000
euros. ; ;
Cuando una infraccion
muy grave suponga
grave perjuicio
economico o importante
repercusion social,
podré ser sancionada
con el cierre temporal
del establecimiento.
Si existe reincidencia,
se procederd al cierre
definitivo

Reincidencia de una falta grave.

a) La reincidencia en la comision de mas de una infraccién grave de la misma naturaleza
en un periodo de un afio, siempre que no se produzcan a su vez como consecuencia de
la reincidencia en infracciones leves.

Infracciones graves, con repercusiones
economicas.

b) La realizacion de cualquiera de las actuaciones calificadas de infracciones graves
cuando el precio de los articulos ofertados o el volumen de la facturacion realizada a que
se refiere la infraccion supere los 600.000 euros.

33.



INDICE

Actividad comercial mayorista: Definicién.

Actividad comercial mayorista: Excepcion a |as prohibiciones.

Actividad comercial mayorista: Prohibiciones.

Actividad comercial minorista: Definicién.

Actividad comercial minorista: Prohibiciones y restricciones.

Actividad comercial: concepto.

Actividades excluidas del ambito de la ley. (Ver dmbito de aplicacidn de la Ley).

Actuacion piblica sobre la actividad comercial. (Ver: Promocion de la actividad comercial; La reforma de las estructuras comerciales).
Adgquisicion de productos para ventas de saldo. (Ver: Establecimientos no especializados en las ventas: Condiciones; Ventas de saldo).
fimbito de aplicacion de la ley.

Anuncio de fecha de finalizacion de rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Anuncio de fecha de finalizacion; Ventas en rebajas).

Anuncio de fecha de inicio de rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Anuncio de fecha de inicio; Ventas en rebajas).

Anuncio de la venta promocional. (Ver: Venta promocional: Anuncio; Ventas promocionales; Ventas en promocion: Sobre los articulos promocionados).

Apertura de establecimientos comerciales: Requisito. (Ver: Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales).

Artesanos. (Ver ambito de aplicacidn de la Ley).

Automéviles: Comercio de. (Ver: Grandes Establecimientos Comerciales: Excepciones).

Autorizacion para la venta ambulante. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio. Ventas Especiales: Requisitos).
Autorizacion para las ventas a distancia. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio. Ventas Especiales: Requisitos).
Autorizacion para ventas a domicilio. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio. Ventas Especiales: Requisitos).
Autorizacion para ventas automaticas. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio. Ventas Especiales: Requisitos).
Autorizacion para ventas en piblica subasta. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio. Ventas Especiales: Requisitos).
Autorizaciones Autonémicas. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).

Autorizaciones municipales. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).

Bases de concursos, sorteos, etc: Obligacion de constatar en envases. (Ver: Ventas con obsequio: Requisitos).
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Calificacion y graduacion de las infracciones.

Camara de Comercio e Industria de La Rioja. (Ver: Informacion sobre Mercadillos y Mercados de Ocasion).
Camiones-tienda: venta ambulante en. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades).
Caracteristicas de las ofertas. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).

Causa de la liquidacion: Anuncios y publicidad. (Ver: Venta en liquidacion: Publicidad).

Causa de liquidacion: Cambio de actividad. (Ver: Venta en liquidacion: Concepto).

Causa de liquidacion: Cambio de local. (Ver: Venta en liquidacion: Concepto).

Causa de liquidacion: Cese total o parcial. (Ver: Venta en liquidacion: Concepto.).

Causa de liquidacion: Ejecucion de decision judicial. (Ver: Venta en liquidacion: Concepto).

Causa de liquidacion: Modificacion sustancial del negocio. (Ver: Venta en liquidacién: Concepto.).

Causa de liquidacion: Realizacion de obras. (Ver: Venta en liquidacion: Concepto).

Causa de liquidacion: Supuesto de fuerza mayor. (Ver: Venta en liquidacién: Concepto).

Cese total o parcial: Efectos. (Ver: Venta en liquidacion: Restricciones. Causa de liquidacidn: Cese total o parcial).
Comercio electronico. (Ver: Ventas a distancia: Regulacion).

Comercios en estaciones de transporte. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).
Comunicacion autondmica para ventas ocasionales. (Ver: Ventas en publica subasta: Ventas ocasionales).
Comunicacidn de venta en liquidacion: Duracion. (Ver: Venta en liquidacién: Requisitos).

Comunicacion de venta en liquidacion: Fecha de comienzo. (Ver: Venta en liquidacién: Requisitos).
Comunicacion de venta en liquidacion: Fecha de. (Ver: Venta en liquidacion: Requisitos).

Comunicacion de venta en liquidacion: Obligacion. (Ver: Venta en liquidacion: Requisitos).
Comunicacion de venta en liquidacion: Relacion de mercancias. (Ver: Venta en liquidacién: Requisitos).

Comunicacion del premio: Prohibicion de vinculacion a compra de producto. (Ver: Ventas con obsequio: Requisitos).

Consejo Riojano de Comercio: Composicion.
Consejo Riojano de Comercio: Concepto.
Consejo Riojano de Comercio: Funcionamiento.
Consejo Riojano de Comercio: Funciones.
Cooperativas de Consumidores y Usuarios.
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Discriminacion entre compradores: Prohibicion. (Ver: Ventas promocionales; Ventas en promocidn: Sobre los articulos promocionados).

Duracidn de la liquidacion: En general. (Ver: Venta en liquidacion: Duracién. Venta en liquidacion).

Duracion de la liquidacion: Por cese total. (Ver: Venta en liquidacidn: Duracion. Venta en liquidacion).

Duracidn de la publicidad. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).

Duracidn de periodos de rebajas: Relacion con las existencias. (Ver: Ventas en rebajas: Existencias; Ventas en rebajas).
Duracién maxima de las rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Fechas y duracion de los periodos).

Duracién minima de las rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Fechas y duracion de los periodos).

Economatos.

Ejecucion de decision judicial: Efectos. (Ver: Venta en liquidacion: Restricciones. Causa de liquidacion: Ejecucion de decision judicial).

Entregas diferidas de productos. (Ver indicacion de los precios de los productos).

Establecimientos comerciales de caracter colectivo. (Ver Establecimientos Comerciales).
Establecimientos comerciales de caracter individual. (Ver Establecimientos Comerciales).
Establecimientos comerciales: apertura de. (Ver Establecimientos Comerciales).

Establecimientos Comerciales: Concepto.

Establecimientos Comerciales: Tipologia.

Establecimientos con libertad plena horaria.

Establecimientos no especializados en las ventas: Condiciones. (Ver: Ventas de saldo).

Existencias del establecimiento para la venta en liquidacion. (Ver: Venta en liquidacion: Requisitos).
Existencias. (Ver: El ejercicio de |a actividad comercial).

Existencias: Control de. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).

Existencias: Disponibilidad de productos ofertados. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).
Existencias: No disposicion de suficientes. (Ver: Ventas promocionales: Prohibiciones; Ventas promocionales: Publicidad de las).
Exposicion al piblico de los periodos de rehajas. (Ver: Ventas en rebajas: Informacién; Ventas en rebajas).
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Fecha de finalizacion de las rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Informacion; Ventas en rebajas).

Fecha de inicio de las rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Informacion; Ventas en rebajas).

Fecha de inicio y finalizacion de la venta en promocion. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).
Fechas y duracion de las rebajas: Determinacion. (Ver: Ventas en rebajas).

Floristerias y plantas. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).

Funcion inspectora: Acreditacion del personal. (Ver: Funcién inspectora: Personal de la inspeccion).
Funcion inspectora: Organo competente. (Ver: Funcion inspectora).

Funcion inspectora: Personal de la inspeccion. (Ver: Funcion inspectora).

Funcion inspectora: Procedimiento y actas.

Funcion inspectora: Secreto profesional. (Ver: Funcion inspectora: Personal de la inspeccion).

Gobierno de La Rioja.

(Ver: Organismo competente en la reforma de las estructuras comerciales; Promocion de la actividad comercial: Organismo responsable.).

Gran Establecimiento Comercial: Modificacion de superficies.
Gran Establecimiento Comercial: Concepto.
Gran Establecimiento Comercial: Excepciones.

Homologacion de las maguinas. (Ver: Ventas automaticas: Requisitos de las maquinas).
Horarios comerciales. Apertura en domingos y festivos.

Horarios comerciales: Competencias municipales.

Horarios comerciales: Horario global.

Horarios comerciales: Horarios de apertura y cierre.

Horarios comerciales: Libertad para su determinacion. (Ver horario global).

Horarios comerciales: Obligaciones en materia de informacion.

Horarios comerciales: Regulacion.
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Impuesto de Actividades Econdmicas. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).

Informacidn sobre Mercadillos y Mercados de Ocasion.

Informacion sobre Mercadillos. (Ver: Informacion sobre Mercadillos y Mercados de Ocasidn).

Informacion sobre Mercados de Ocasion. (Ver: Informacion sobre Mercadillos y Mercados de Ocasidn).

Infracciones en materia de ordenacion comercial: Concepto.

Infracciones graves. (Ver: Infracciones: Tipificacion).

Infracciones graves: Graduacion. (Ver: Calificacion y graduacion de las infracciones).

Infracciones leves. (Ver: Infracciones: Tipificacion).

Infracciones leves: Graduacion. (Ver: Calificacién y graduacion de las infracciones).

Infracciones muy graves. (Ver: Infracciones: Tipificacion).

Infracciones muy graves: Graduacion. (Ver: Calificacion y graduacién de las infracciones).

Infracciones: Expediente de sancion.

Infracciones: Inicio de los plazos de prescripcion.

Infracciones: Interrupcion del periodo de prescripcion.

Infracciones: Normativa aplicable en la tramitacion.

Infracciones: Prescripcion de las graves. (Ver: Infracciones: Prescripcion de las).

Infracciones: Prescripcion de las leves. (Ver: Infracciones: Prescripcion de las).

Infracciones: Prescripcion de las muy graves. (Ver: Infracciones: Prescripcion de las).

Infracciones: Prescripcion de las.

Infracciones: Tipificacion.

Inicio de los plazos de prescripcion: En general. (Ver: Infracciones: Inicio de los plazos de prescripcion).

Inicio de plazos de prescripcion: En infracciones continuadas. (Ver: Infracciones: Inicio de los plazos de prescripcion).
Inscripcion efectiva en el Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales. (Ver: Apertura de establecimientos comerciales).
Inscripcion en el Registro de Comerciantes y Actividades Comerciales: Requisito. (Ver: Apertura de establecimientos comerciales; Obligaciones
administrativas para el ejercicio del comercio).

Inscripcion en el Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del
comercio. Registro especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja).
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Instrucciones de compra de productos. (Ver: Ventas automéaticas: Requisitos de las maquinas).
Interrupcion del periodo de prescripcion: Iniciacion del procedimiento sancionador. (Ver: Infracciones: Interrupcién del periodo de prescripcién.).
Interrupcion del periodo de prescripcion: Iniciacion del procedimiento de ejecucidn. (Ver: Sanciones: Interrupcion del periodo de prescripcion.).

La reforma de las estructuras comerciales. (Ver: Actuacion pdblica sobre |a actividad comercial.).

La reforma de las estructuras comerciales: Lineas de actuacion.

La reforma de las estructuras comerciales: Organismo competente. (Ver: La reforma de las estructuras comerciales.).
Libertad de horarios: Excepcionalidad. (Ver: excepcionalidad de libertad de horarios).

Licencia Comercial Especifica, (L.C.E.). (Ver: Gran Establecimiento Comercial).

Licencia Comercial Especifica. (Ver: Tasa por tramitacién administrativa de la Licencia Comercial especifica).
Licencia Comerecial Especifica: Criterios de concesion.

Licencia Comercial Especifica: Criterios de sujecion.

Licencia Comercial Especifica: Plazos de tramitacion y concesion.

Licencia Comercial Especifica: Procedimiento.

Licencia Comercial Especifica: Prohibicion de inicio de actividad. (Ver: Gran Establecimiento Comercial).

Licencia de apertura. (Ver: Apertura de establecimientos comerciales).

Limitacion de articulos: Prohibicion. (Ver: Ventas promocionales; Ventas en promocidn: Sobre los articulos promocionados).
Limitacion de cantidad de productos. (Ver: El ejercicio de la actividad comercial).

Limitacion de cantidad de productos: Excepcion. (Ver: El ejercicio de la actividad comercial).

Liquidacion por cese total o parcial en un solo punto de venta: Cambio de local. (Ver: Venta en liquidacion: Restricciones. Causa de liquidacion:
Cese total o parcial.).

Liquidacion por cese total o parcial: Ambito de la liquidacin. (Ver: Venta en liquidacion: Restricciones. Causa de liquidacion: Cese total o parcial).

Maquinaria: Comercio de. (Ver: Grandes Establecimientos Comerciaesl: Excepciones).
Medios de pago admitidos en el comercio: Obligacion de informar en el establecimiento.
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Medios de pago: Aceptacion en rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Medios de pago).

Mercadillos: Autorizacion.

Mercadillos: Concepto.

Mercados fijos: Venta ambulante en. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades).
Mercados Municipales: Consideracion de Gran Establecimiento Comercial.

Mercados Ocasionales: Autorizacion. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias. Mercados ocasionales: Venta ambulante en).
Mercados ocasionales: Venta ambulante en. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades).
Mercados periddicos: Venta ambulante en. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades).
Modalidades especificas de venta. (Ver: Ventas especiales; Ventas en promocion).

Modificar precio o calidad del producto: Prohibicién. (Ver: Ventas con obsequio: Requisitos).
Muebles: Comercio de. (Ver: Grandes Establecimientos Comerciales: Excepciones).

Nueva liquidacion en un mismo estahlecimiento: Prohibicion. (Ver: Venta en liquidacion: Restricciones).

Objeto de la Ley 3/2.005.

Obligacion de facilitar informacion por el comerciante. (Ver: Ventas promocionales: Requisitos generales).

Obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio.

Oferta de productos rebajados y no rebajados: Separacion. (Ver: Ventas en rebajas: Separacion de los productos; Ventas en rebajas).
Oferta de rebajas, saldos o liquidacion: Anuncio. (Ver: Ventas en rebajas: Separacion de los productos; Ventas en rebajas).

Oferta de rebajas, saldos o liquidacion: Separacion de articulos. (Ver: Ventas en rebajas: Separacién de los productos; Ventas en rebajas).

Organismo competente en la reforma de las estructuras comerciales.
Otros establecimientos con plena libertad de horario. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).

P.G.E.C. (Ver: Plan general de Equipamientos Comerciales).
Periodo de oferta de productos antes del inicio de rebajas. (Ver: Ventas en rebajas: Prohibiciones).
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Periodo de productos en almacén para ventas en saldo. (Ver: Establecimientos no especializados en las ventas: Condiciones; Ventas de saldo).

Periodo de reflexion. (Ver: Ventas a domicilio: Obligacién de informacion).

Periodo de vigencia de la promocion. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).
Periodos de rebajas: Determinacion. (Ver: Ventas en rebajas: Los periodos de rebajas).
Personas fisicas. (Ver ambito de aplicacion de la Ley. Actividad comercial: prohibiciones).
Personas juridicas. (Ver ambito de aplicacion de la Ley. Actividad comercial: prohibiciones).
Plan General de Equipamientos Comerciales: P.G.E.C.

Plan General de Equipamientos Comerciales: P.G.E.C. Aprobacidn del Plan y plazos.

Plan General de Equipamientos Comerciales: P.G.E.C. Objetivos.

Plan General de Equipamientos Comerciales: P.G.E.C. Objeto.

Precio anterior o habitual. (Ver: Ventas promocionales: Requisitos generales).

Precio anterior y precio reducido. (Ver: Ventas promocionales: Etiquetaje e informacicn).
Precio anterior y precio reducido.(Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).

Precio de Venta al Pablico: Composicion del P.V.P.

Precios: Exigibilidad de los anunciados.

Precios: Indicacion de los precios de productos a granel.

Precios: Indicacion de los precios de productos en las ventas a plazos.

Precios: Indicacion de los precios de productos ofertados a distancia.

Precios: Indicacion de los precios de productos. Excepciones.

Precios: Indicacion de los precios de productos. Informacion que se debe especificar.
Precios: Indicacion de los precios de productos. Obligacion.

Precios: Indicacion de los precios de productos. Precios diferentes en un mismo producto.
Precios: Libertad de fijacion.

Precios: Obligacion de su exhibicion al piblico. (Ver: Precios; Indicacion de los precios de los productos).
Presentacion y etiquetado de productos. (Ver: El gjercicio de la actividad comercial).
Prestacion de fianzas. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).
Prestacion de garantias. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).
Prestacion de seguros. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).
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42.

Principio de defensa de los intereses consumidores y usuarios. (Ver: Promocion de la actividad comercial: Principios ordenadores).
Principio de economia de mercado. (Ver principios aplicables al ejercicio de la actividad comercial).

Principio de libertad de empresa. (Ver principios aplicables al ejercicio de la actividad comercial).

Principio de libre competencia. (Ver principios aplicables al ejercicio de la actividad comercial).

Principio de libre y leal competencia. (Ver: Promocion de la actividad comercial: Principios ordenadores).

Principios aplicables al ejercicio de la actividad comercial.

Productos a ofertar en rebajas: Periodo de no haber sido objeto de otra modalidad de promocidn. (Ver: Ventas en rebajas: Prohibiciones).
Productos adquiridos exclusivamente para rebajas: Prohibicion. (Ver: Ventas en rebajas: Prohibiciones).

Productos de grandes dimensiones: Comercio de. (Ver: Grandes Establecimientos Comerciales: Excepciones).

Productos de naturaleza estacional: Venta ambulante de. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades).
Productos deteriorados: Prohibicidn. (Ver: Ventas en rebajas: Prohibiciones).

Productos objeto de ventas de saldo: Con desperfectos. (Ver: Ventas de saldo: Concepto).

Productos objeto de ventas de saldo: Deteriorados. (Ver: Ventas de saldo: Concepto).

Productos objeto de ventas de saldo: En desuso. (Ver: Ventas de saldo: Concepto).

Productos objeto de ventas de saldo: No comportar riesgos. (Ver: Ventas de saldo: Concepto.).

Productos objeto de ventas de saldo: Obsoletos. (Ver: Ventas de saldo: Concepto).

Productos tipicos y artesanales. (Ver: Informacion sobre Mercadillos y Mercados de Ocasion).

Promocidn de la actividad comercial. (Ver: Actuacion piiblica sobre la actividad comercial).

Promocion de la actividad comercial: Gobierno de La Rioja. (Ver: Promocidn de la actividad comercial: Organismo responsable).
Promocion de la actividad comercial: Organismo responsable.(Ver: Promocion de la actividad comercial).

Promocidn de la actividad comercial: Principios ordenadores. (Ver: Promocidn de la actividad comercial).

Publicidad en rebajas: Relacion con las existencias. (Ver: Ventas en rebajas: Existencias; Ventas en rebajas).

Reanudacidn del periodo de prescripcion: Paralizacion del expediente sancionador. (Ver: Infracciones: Interrupcion del periodo de prescripcién).

Reanudacidn del periodo de prescripcion: Paralizacion del procedimiento de ejecucion. (Ver: Sanciones: Interrupcion del periodo de prescripcion).

Regimen de la Seguridad Social. (Ver: obligaciones administrativas para el ejercicio del comercio).
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Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Objeto.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Finalidades.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Secciones.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Caracter pablico.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Caracter obligatorio de la inscripcion.
Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Obtencion de ayudas.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Comunicacion del cese de la actividad.

Registro Especial de Comerciantes y Actividades Comerciales de La Rioja: Comunicacion de modificacion de datos.

Reserva del producto solicitado. (Ver: Existencias: Control de.; Ventas promocionales: Publicidad de las).

Sanciones por infracciones graves: Prescripcion. (Ver: Sanciones: Prescripcion de las).
Sanciones por infracciones leves: Prescripcion. (Ver: Sanciones: Prescripcion de las).
Sanciones por infracciones muy graves: Prescripcion. (Ver: Sanciones: Prescripcion de las).
Sanciones: Interrupcion del periodo de prescripcion.

Sanciones: Plazos de prescripcion. (Ver: Sanciones: Prescripcion de las).

Sanciones: Prescripcion de las.

Solicitud de autorizacion municipal. (Ver: Ventas en piblica subasta: Ventas ocasionales).
Sorteos: Legislacion aplicable. (Ver: Ventas con obsequio).

Subastas de titulos valores. (Ver: Ventas en publica subasta: Exclusiones).

Subastas en lonjas. (Ver: Ventas en piblica subasta: Exclusiones).

Subastas judiciales o administrativas. (Ver: Ventas en publica subasta: Exclusiones).
Superficie atil. (Ver: Gran Establecimiento Comercial).

Superficies acotadas. (Ver: Mercadillos).

Sustitucion del producto. (Ver: Existencias: Control de.; Ventas promocionales: Publicidad de las).
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Tasa por tramitacion administrativa de la Licencia Comercial Especifica.
Tiendas de Conveniencia: definicion. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).
Tipos de ventas promacionales. (Ver: Ventas promocionales).

Venta a pérdida: Aceptacion de facturas.

Venta a pérdida: Concepto.

Venta a pérdida: Excepciones a la prohibicion para su realizacion.
Venta a pérdida: Precio de factura.

Venta a pérdida: Precio de reposicion.

Venta a pérdida: Productos fabricados por el propio comerciante.
Venta a pérdida: Prohibicion.

Venta al por menor de productos de pasteleria y reposteria, pan y platos preparados. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).

Venta Ambulante. (Ver: Mercados Ocasionales: Autorizacidn).

Venta de combustibles y carburantes. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).
Venta de periddicos, revistas, etc. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).
Venta en liquidacion: Duracion. (Ver: Venta en liquidacion).

Venta en liquidacion: Publicidad.

Venta en liquidacion: Requisitos.

Venta en liquidacion: Restricciones. (Ver: Venta en liquidacion).

Venta en Parques tematicos. (Ver: Gran Establecimientos Comercial: Excepciones).

Venta promocional: Anuncio. (Ver: Ventas promocionales; Ventas en promocidn: Sobre los articulos promocionados).

Ventas a distancia: Concepto. (Ver: Autorizacion para las ventas a distancia).
Ventas a distancia: Regulacion.

Ventas a domicilio: Concepto. (Ver: Autorizacion para ventas a domicilio).
Ventas a domicilio: Excepciones.
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Ventas a domicilio: Obligacion de informacion.

Ventas a domicilio: Productos objeto de venta.

Ventas a domicilio: Publicidad de la oferta.

Ventas ambulantes o no sedentarias: Autorizacion. (Ver: Autorizacion para la venta ambulante).

Ventas ambulantes o no sedentarias: Concepto.

Ventas ambulantes o no sedentarias: Modalidades. (Ver: Venta ambulante en mercados fijos; Venta ambulante en mercados periddicos; Venta
ambulante en mercados ocasionales; Venta ambulante de productos de naturaleza estacional; venta ambulante en Vehiculos-tienda).
Ventas ambulantes o no sedentarias: Obligacion del comerciante de informar al consumidor.

Ventas ambulantes o no sedentarias: Productos prohibidos para la venta.

Ventas ambulantes o no sedentarias: Prohibiciones.

Ventas automaticas: Concepto. (Ver: Autorizacion para ventas automaticas).

Ventas automaticas: Requisitos de las maquinas.

Ventas con descuento: Goncepto.

Ventas con descuento: Condiciones. (Ver: Ventas con descuento).

Ventas con descuento: Criterios frente al agotamiento de existencias. (Ver: Ventas con descuento: De las existencias; Ventas con descuento).

Ventas con descuento: De las existencias. (Ver: Ventas con descuento).

Ventas con descuento: Disposicion de existencias. (Ver: Ventas con descuento: Condiciones; Ventas con descuento).

Ventas con descuento: Prohibicion de venta de productos deteriorados. (Ver: Ventas con descuento: Condiciones; Ventas con descuento).
Ventas con obsequio. (Ver: Ventas promocionales).

Ventas con obsequio: Concepto.

Ventas con obsequio: Legislacion aplicable. (Ver: Ventas con obsequio).

Ventas con obsequio: Plazos de entrega de productos o servicios. (Ver: Ventas con obsequio: Requisitos).

Ventas con obsequio: Requisitos. (Ver: Ventas promocionales)

Ventas de saldo. (Ver: Ventas con obsequio; Ventas en rebajas; Ventas en liquidacion; Ventas de saldo; Ventas con descuento).

Ventas de saldo: Comunicacion a organismo competente. (Ver: Ventas de saldo: Tipo de establecimientos; Ventas de saldo).

Ventas de saldo: Concepto.

Ventas de saldo: Establecimientos especializados. (Ver: Ventas de saldo: Tipo de establecimientos; Ventas de saldo).

Ventas de saldo: Establecimientos no especializados en las ventas. (Ver: Ventas de saldo: Tipo de establecimientos; Ventas de saldo).
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Ventas de saldo: Publicidad. (Ver: Ventas de saldo: Concepto).

Ventas de saldo: Tipo de estahlecimientos. (Ver: Ventas de saldo).

Ventas en liquidacion. (Ver: Ventas con obsequio; Ventas en rebajas; Ventas en liquidacion; Ventas de saldo; Ventas con descuento).
Ventas en liquidacion: Concepto.

Ventas en maquina instaladas en establecimiento con vendedor. (Ver: Ventas autométicas: Concepto).
Ventas en promocion: Sobre los articulos promocionados. (Ver Ventas promocionales).

Ventas en piblica subasta: Concepto. (Ver: Autorizacion para ventas en piblica subasta).

Ventas en piblica subasta: Exclusiones.

Ventas en piblica subasta: (Ventas ocasionales).

Ventas en rebajas. (Ver: Ventas promocionales).

Ventas en rehajas: Anuncio de fecha de inicio. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rebajas: Anuncio de finalizacion. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rebajas: Concepto.

Ventas en rebajas: Existencias. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rebajas: Fechas y duracion de los periodos. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rehajas: Informacion. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rebajas: Medios de pago. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas en rebajas: Prohibiciones. (Ver: ventas en rebajas).

Ventas en rehajas: Separacion de los productos. (Ver: Ventas en rebajas).

Ventas especiales. (Ver: Ventas ambulantes o no sedentarias: Ventas a domicilio; Ventas a distancia; Ventas autométicas; Ventas en
plblica subasta).

Ventas especiales: Concepto.

Ventas especiales: Principio general.

Ventas especiales: Requisitos.

Ventas promocionales. (Ver: Ventas con obsequio; Ventas en rebajas; Ventas en liquidacién; Ventas de saldo; Ventas con descuento).
Ventas promocionales: Concepto general.
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Ventas promocionales: Etiquetaje e informacidn. (Ver: Ventas promocionales: Requisitos generales).

Ventas promocionales: Medios de pago. (Ver: Ventas promocionales: Requisitos generales).

Ventas promocionales: Prohibiciones. (Ver: Ventas promocionales: Publicidad de las).

Ventas promocionales: Publicidad de las. (Ver: Ventas promocionales).

Ventas promocionales: Requisitos generales.

Viveros de venta al por menor. (Ver: Grandes Establecimientos Comerciales: Excepciones).

Zonas o municipios de gran afluencia turistica. (Ver: Establecimientos con plena libertad de horarios).
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